
Стриманий оптимізм
Щороку ми очікуємо зростання рекламно-поліграфіч-
ного ринку. Через об’єктивні причини наші очікування 
виправдовуються не завжди. Але цьогорічні виставки 
Rex та T-Rex надихають на стриманий оптимізм.
У рамках виставок вперше з’явилася експозиція з екс-
клюзивного паковання. Цю тематику відображено 
й у програмі виставкових конференцій — у другий день 
відбувається окремий захід «Тренди пакувальної галузі» 
із цікавими та корисними доповідями.
Організатори виставок повідомляють про 100% 
зростання експозиції виставки T-Rex.
Уже не перший рік у Rex беруть участь найкращі вироб-
ники рекламно-сувенірної продукції та представники 
візуальної індустрії.
Також на Rex/T-rex повертаються вендори, отже геогра-
фія форумів розширюється.
Збільшуються загальна площа виставок та кількість 
учасників. Тому підстави для оптимізму є! Вітаємо Вас, 
шановні відвідувачі провідних рекламно-сувенірно- 
поліграфічних виставок країни!

З надією на краще, Ігор Агарков, видавець
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ПЛАН ВИСТАВКИ ПРОГРАМА ЗАХОДІВ REX/T-REX

19 вересня. Спікер-зона, пав. № 2
12:00–13:00 Прірви й прориви на рекламно-сувенірно-

му ринку України. Синтез-тренди. Навчальні проекти, 
вакансії, бізнес-тури.
Організатор:	Асоціація Виробників та Імпортерів 
Рекламних Сувенірів України.

13:00–14:00 PRINT WITH LOVE. Друкарня «Вольф» — 
найкращі друкарські тенденції Європи.
http://www.wolf.ua
Друкарня поділиться власним досвідом, як зробити 
поліграфічний бізнес успішним, проаналізує динаміку 
попиту на друковану продукцію, світові та віт-
чизняні тенденції у поліграфії, а також розгляне пер-
спективи виходу на європейський ринок. Кожен слухач 
отримає корисну для себе інформацію.

14:00–18:00 Бізнес-зустріч «Як будувати бізнес 
в Україні».
Організатор:	Українська асоціація візуальної індустрії.
14:00–14:20 Майбутнє компаній та країни — за об’єд-

наннями. 
О. Борис, президент, Н. Латиш, директор, УАВІ

14:20–15:10 Майстер-клас «Від хаосу до злагодженої 
команди». 
О. Борис, президент УАВІ

15:15–15:30 Створюй українське. 
М. Шершун, директор, компанія «АртЛайт»

15:40–16:00 Створення інновацій і технологій. 
І. Шепелєв, директор, компанія «Рив’єра»

16:05–16:25 Принципи успішного розвитку компанії. 
І. Кириченко, компанія «Прімсервіс»

16:30–16:55 5 інструментів розвитку бізнесу в Україні 
онлайн. 
П. Соколенко, компанія Web-mashina

17:00–17:50 7 принципів створення якісного бренду. 
Н. Латиш, директор, ESFI branding agency

20 вересня. Конференц-зал № 4, пав. № 1
11:30–17:00 Технології прориву. Клієнтська конференція 

компанії «Євроіндекс».
	 11:30–12:00 Вступне слово. 

В. Пекар, президент компанії «Євроіндекс»
12:00–12:45 Стратегічне підприємництво в умовах 

непрогнозованості ринкових змін. 
А. Длігач, д. е. н., генеральний директор, Advanter Group

12:45–13:30 Маркетинг, пост-правда, культура, виго-
да — ласкаво просимо у нову нормальність! 
М. Крикунов, DCIM, декан, KBS

13:30–14:15 Створення маркетингової структури май-
бутнього — стимул для зростання компанії сьогодні. 
Ж. Смотрич, генеральний директор, IMB Academy

14:15–14:45 Перерва на каву.
14:45–15:30 Як корпораціям потрапити у майбутнє? 

Розвиток внутрішнього підприємництва і центри 
інновацій. 
О. Мась, радник президента «Київстар» з IT & Digital

15:30–16:15 Сенс життя і його маркетинг. 
Т. Жданова, агентство Brandhouse

16:15–17:00 Як українській компанії залучити інве-
стиції і стати глобальним лідером. 
К. Магалецький, партнер Horizon Capital

20 вересня. Спікер-зона, пав. № 2
12:00–12:30 OOH. EXPERT: нові технології замовлення 

зовнішньої реклами. 
http://www.ooh.expert

12:30–13:00 Стратегії email-розсилань: сегментація 
і персоналізація. 
Організатор: UniSender.

13:30–17:00 Тренди в пакувальній галузі. 
Інформаційний партнер: журнал «Print+».
13:30–14:00 Блок «Інновації».

13:30–14:00 Як отримати потрібний колір пакування? 
М. Букасов, MacHOUSE

14:00–14:50 Блок «Інвестиції».
14:00–14:30 Кластерний підхід і перспективи його 

застосування в розвитку пакувальної та полі-
графічної галузі України. 
Н. Ярка, менеджер кластера видавничої діяльності 
та поліграфії

14:30–14:50 Актуальні питання державного управ-
ління та інвестицій у пакувальній галузі. 
В. Андрейчук, Національна академія державного 
управління при Президентові України

14:50–16:00 Блок «Виробництво пакування».
14:50–15:10 Успіх пакування у вірному поєднанні 

потрібних технологій. 
М. Потапчук, ТОВ «ВПК „ВЕСНА“»

15:10–15:30 Малотиражна етикетка цифрою як шлях 
розвитку етикетувального сегмента. 
Н. Квітка, «Новий друк»

15:30–15:45 Цифровий друк сувенірного пакування.
Н. Обушна, «Ультрадрук»

16:00–17:00 Блок «Матеріали та обладнання».
16:00–16:20 Інноваційні технології у пакуванні. 

А. Захаренко, компанія «Уніпринт»
16:20–16:40 «Зелені» технології у виробництві паку-

вання. 
О. Гур’єв, компанія «Поліграфічні системи»

16:40–17:00 Тренди глобального ринку пакування. 
Доповідь редакції Print+
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НОВОСТИ

Design Trading запускает производство  
пластиковой спирали

Компания Design Trading 
начинает производство пла-
стиковой спирали для пе-
реплета в Украине. Некогда 
очень популярный вид пере-
плета был незаслуженно за-
быт и практически отсутствовал на полиграфиче-
ском рынке Украины несколько десятилетий. Высокая 
устойчивость к механическим нагрузкам, возмож-
ность переплета блоков толщиной до 5 см и легкий 
разворот брошюры на 360° — лишь небольшой пере-
чень преимуществ данного вида переплета.

Детально с возможностями переплета пластиковой 
спиралью можно ознакомиться на стенде компании 
Design Trading на выставке REX.

Експозиція візуальних комунікацій #REX SIGN 2017

На площі понад 200 м2 компанії з України та Італії пре-
зентують повний комплекс візуальних рішень — облад-
нання та матеріали для виробництва у сфері візуальної ін-
дустрії, послуги з виготовлення та юридичний супровід. 
Серед учасників: ASFIM SRLU, Esfi: бренди і дизайн, 
MyAkvarel, Riara, Project Management Company Elephant, 
«Корпорация 12», «Мандарин», «Рив’єра», ООО 
«Сервис Столица», Украинская Ассоциация Визуальной 
Индустрии УАВИ, «Юрген».

Інновація на REX_2017

Компанія «Анмакс» 
презентує на REX-2017 
електростатичну плівку 
для реклами ЕasyCling. 
Це електрично зарядже-
на поліпропіленова плів-
ка, яка прилипає до будь-
якої сухої внутрішньої 
поверхні без клею, стрічки 
або шпильки, тому після 
її зняття не залишається 
жодних слідів. EasyCling 
тримається на склі, дереві, 
металі, цеглі, пластику, 
гіпсокартоні або текстуро-
ваних стінних поверхнях. 
Отже, це можливість ре-
кламувати власні продук-
ти та послуги у новаторсь-
кий та зручний спосіб. 

Друкарня «Вольф» —  
генеральний поліграфічний партнер REX_2017

Друкарня 
Вольф — одне 
з найбільш ін-
новаційних 
в Україні полі-
графічних під-
приємств в сег-
менті комерційної поліграфії, яке надає весь 
комплекс друкарських послуг та є ексклюзивним 
виробником рекламних матеріалів з використан-
ням технології гібридного лакування TWIN SPOT 
та абсолютно нового, інноваційного виду паперу 
Butterfly.

REX Sign за Design-код міст України!

В Україні рух за очищення міського просто-
ру від «візуального сміття» лише зароджується. 
Очолюють його небайдужі до долі міст люди — 
підприємці, девелопери, архітектори, дизайне-
ри, фотографи. Команда компанії «Євроіндекс» 
вирішила підтримати цю творчу хвилю. Першим 
кроком стала організація експозиції техніч-
них і дизайнерських рішень для торгівлі Shop 
& Design на виставках «Індустрія торгівлі» 
та «Франчайзинг».

Бульбашковий поліпропілен від «Пластікс-Україна»

«Пластікс-Україна» на виставці 
представляє декілька нових матеріалів. 
Один з них — бульбашковий поліпро-
пілен. Triaprint® — це багатошарові 
поліпропіленові листи, які склада-
ються з трьох шарів. Внутрішній шар 
має бульбашкову структуру, а верхній 
та нижній шари — гладку поверхню.

Завдяки цьому листи Triaprint® 
мають: високу жорсткість; високий 
супротив здавлюванню; низьку вагу.

Листи Triaprint® мають ідеально гладку поверхню 
для трафаретного та цифрового планшетного друку 
й підлягають зручній постдрукарській обробці.

Швидкодрук від fleximix

Turbo чи X4? Німеччина 
чи Франція? 15 секунд чи 3? 
Бавовна чи нейлон? Праска 
чи термопрес? fleximix презен-
тує нові сучасні плівки швид-
кого нанесення для термодру-
ку виробництва SEF та Poli-Tape і запрошує побачити 
на власні очі та спробувати нанести плівку власно-
руч на своєму стенді. Переконайтеся: якщо потрібно 
швидко — це може бути швидко!

Динозаври REX і T-REX проти фейків

Оргкомітет REX/T-
REX 2017 закликає ре-
кламістів, маркетологів 
та PR-ників на три дні, 
з 19 по 21 вересня, зали-
шити мережу та вийти 
на виставку, де вирує життя рекламної галузі. Тут — 
очі в очі, рука в руці, келих до келиха, тому обдурити 
складніше:).

Підхопивши позитивну тенденцію весняних виста-
вок, REX/T-REX 2017 зріс за усіма показниками. За мі-
сяць до старту події обсяги виставки вже перевищили 
минулорічні. Площа стендів у середньому збільши-
лася на 67%, концептуальні експозиції змінюють еко-
ном-формати, компанії вражають уяву відвідувачів 
у найкращих традиціях 2008 року.

Триває й якісний розвиток виставки — цього 
року REX/T-REX радує учасників та відвідувачів но-
вою експозицією сувенірної та ексклюзивної упаков-
ки REX Pack. Розширилися асортимент і кількість 
представленого обладнання та матеріалів, компанії 
опановують нові сфери бізнесу, зросла частка ви-
робничих компаній. LPS, «Анкор», «Євросувенір», 
«Інтегра», «Мандарин», «Медіапринт», «Орлі Трейд», 
«Рив’єра», «Флексгруп Україна», «Юсон» і ще більше 
сотні компаній задовільнять будь-які запити реклам-
ного ринку.

На REX/T-REX  
повертаються іноземці

Зокрема у виставках 
бере участь відомий євро-
пейський виробник архі-
тектурних і дизайнерсь-
ких плівок з Люксембургу 
SOLAR SCREEN, впер-
ше на виставках груповим 
стендом представлено ком-
панії з Італії, активно цікав-
ляться виставкою компанії 
з Казахстану, Німеччини, 
Польщі, Туреччини.



6 7T-Rex Guide

КОНТРОЛЬ ЦВЕТА

К счастью, существует программное обеспечение 
X-Rite i1 Profiler – отличный способ откалибровать 
монитор за считанные мгновения. Базовый и продви-
нутый режимы позволят вам изменять настройки на 
основе ваших потребностей. i1Profiler прилагается к 
недорогому колориметру i1Display Pro и всем профес- 
сиональным спектрофотометрам. Для калибровки 
монитора настольного или портативного компьютера 
требуется всего десять простых шагов.

Перед началом работы включите дисплей и дайте ему 
прогреться около 30 минут. Убедитесь, что закрыты все 
приложения, которые могут повлиять на калибровку: 
хранители экрана, почтовые клиенты и мессенджеры с 
всплывающими окнами. Если вы профилируете порта-
тивный компьютер Mac, измените следующие настрой-
ки в «Параметрах системы / System Preferences»:
•	в меню «Дисплеи / Displays» отключите «Автонастрой-

ку яркости / Auto-Brightness-Adjustment»;
•	в меню «Общий доступ / Universal Access» установите 

ползунок контраста / Contrast в положение «Норма» 
(крайнее левое);

•	в меню «Рабочий стол и внешний вид / Desktop & 
Appearance» отключите «Прозрачную панель меню / 
Translucent Menu Bar»;

•	в меню «Энергия / Energy» отключите опцию «Энер-
госбережение / Energy Saving для дисплеев портатив-
ных компьютеров / Laptop Displays».

Шаг 1: начало
Подключите устройство к компью-

теру и запустите i1Profiler. Выберите 
пользовательский режим «Базовый 
(Basic)» справа и щелкните кнопку 
«Профилирование дисплея / Display Profiling» слева.

Шаг 2: выбор дисплея
Внизу вы увидите диаграмму процесса калибровки. В 

ней показаны шаги, которые необходимо пройти, чтобы 
создать новый профиль монитора.

Если у вас подключено несколько мониторов, выбе-
рите тот, который хотите откалибровать и профили-
ровать. При этом 
окно программы 
переместится в 
центр выбранного 
дисплея.

Шаг 3: выберите белую точку профиля

Вверху находятся стандартные источники дневного 
света CIE. D65 выбирает большинство людей, работа-
ющих с фото и графикой. D50 обычно используется в 
допечатных процессах. «Native» использует белую точку 
монитора, которая уже была настроена другим спосо-
бом,  например, в меню монитора.

Две нижних опции позволяют вручную ввести значе-
ния белой точки при помощи ползунка «Температура 
дневного света / Daylight Temperature» (от 5000 до 7500) 
или посредством ввода хроматических координат (xy).

При работе в условиях контролируемого освещения 
предусмотрена опция приведения белой точки монито-
ра к белой точке освещения. Для изменения освещения 
выберите «Измерить (Measure)» и следуйте подсказкам.

Шаг 4: выбор светимости

Большинство пользователей ЖК-мониторов находят 
значение яркости 120 достаточным для оценки цвета и 
деталей в высоких светах и тенях, но если вам затруд-
нительно различать детали, выбирайте более низкое 
значение.

Используйте «Native», если не хотите изменять уро-
вень светимости монитора. «Custom» дает возможность 
выбирать любое значение от 80 до 250.

Если вы пользуетесь i1Pro, вам будет доступна опция 
автоматической программной настройки светимости 
монитора в соответствии с уровнем освещения. Щел-
кните «Измерить (Measure)» и следуйте подсказкам.

Шаг 5: подготовка устройства
Сообщение «Устройство готово (Device Ready)» гово-

рит о том, что калибровка не требуется. Если появилось 
сообщение «Устройство не откалибровано (Device not 
calibrated)» – щелкните кнопку «Калибровать (Calibrate)».

Шаг 6: аппаратная настройка дисплея

Автоматический кон-
троль дисплея исполь-
зует предусмотренную 
некоторыми произво-
дителями мониторов 
функцию доступа ПО 
к внутренним сред-
ствам калибровки. 
Яркость и контраст 
также можно настро-
ить вручную.

Щелкните «Нача-
ло измерений (Start 
Measurement)».

Программа укажет 
вам прикрепить из-
мерительный прибор 
к дисплею, после чего 
будет измерена кон-
трастность монитора. 
Используя регулятор 
на передней панели 
дисплея, установите индикатор в середине зеленой зоны 
и щелкните «Дальше (Next)».

Программа измерит яркость монитора. Снова вос-
пользуйтесь регулятором дисплея, чтобы установить 
индикатор в середине зеленой зоны в соответствии со 
значением светимости, выбранным во время первого 
шага. Для измерения будет отображен ряд цветов.

Шаг 7: проверка результатов
Здесь осуществляется предварительный просмотр 

работы вашего монитора. Ожидаемые значения появят-
ся в верхнем левом углу каждого участка, а измеренные 
значения – в правом нижнем.

Шаг 8: наименование профиля
Выберите имя профиля, включающее название мони-

тора и дату (по желанию).
Опция «Уровень пользователя (User level)» для ком-

пьютеров Mac ограничивает применение профиля 
только одним человеком. «Системный уровень (System 
level)», позволяет воспользоваться профилем любому 
пользователю. Щелкните «Создать и сохранить профиль 
(Create and Save Profile)».

Сколько времени, бумаги и краски вам приходится тратить напрасно, перепечатывая изображения из-за непра-
вильного цвета? Прежде чем винить печатника, присмотритесь к монитору. Если он не откалиброван, вы не можете 
доверять цветам, которые видите на экране. Это затрудняет принятие правильных решений.

10 шагов калибровки монитора

Для приобретения оборудования X-Rite обращайтесь: x-rite.com.ua, (044) 495 2090, color@machouse.ua Для приобретения оборудования X-Rite обращайтесь: x-rite.com.ua, (044) 495 2090, color@machouse.ua
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Шаг 9: сравнение показателей 
По окончании создания профиля появятся кнопки-пе-

реключатели, которые позволят сравнить изображение 
до и после калибровки.

В выпадающем списке доступны другие изображения 
для оценки цветов монитора.

Щелчок в середину кнопки «Luts» (в виде графи-
ка) дает возможность увидеть, какие калибровочные 
настройки i1 Profiler применялись к видеокарте. Эта 
тонкая настройка помогает привести дисплей к выбран-
ным значениям белой точки и гаммы.

Вид гаммы доступен по щелчку первой кнопки. Вы 
можете также сравнить размер гаммы двух профилей.

Шаг 10: работайте с уверенностью
Ваш монитор теперь откалиброван, профилирован и 

точно отображает цвета.

Какой прибор выбрать?
Калибратор мониторов 

X-Rite i1Display Pro − не-
превзойденное решение 
для требовательных фо-
тографов, дизайнеров и 
профессионалов в обла-
сти обработки изображе-
ний, ищущих наиболее 
высокую точность цве-
топередачи мониторов, 
дисплеев ноутбуков и 
проекторов. Прибор 
предлагает идеальное 
соотношение скоро-
сти, возможностей настройки и гибкости управления 
для несравненной точности цветопередачи. 

X-Rite ColorMunki 
Display за считанные 
минуты откалибрует 
дисплей, проектор 
или принтер. Прибор 
совмещает высокую 
точность калибровки 
с простым интуитив-
но понятным пошаго-
вым интерфейсом.

Специально для посетителей REX 2017, 
компания MacHOUSE предлагает 

калибраторы X-Rite по акционной цене*:  
(044) 495 20 90, color@machouse.ua

* Акция действует до 30.09.2017. 
Количество акционных калибраторов ограничено. 

Для приобретения оборудования X-Rite обращайтесь: x-rite.com.ua, (044) 495 2090, color@machouse.ua
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БОЛЬШОЙ ФОРМАТ

По данным исследовательской 
компании InfoTrends, одна из об-
ластей роста в полиграфии — 
цифровая широкоформатная 
печать.

Глобальные тенденции рынка 
большого формата

Согласно информации InfoTrends, 
можно выделить несколько ключе-
вых тенденций:

1).	Увеличение спроса на широ-
коформатную печать — например, 
на рынке Северной Америки объем 
заказов в сегменте широкофор-
матной печати увеличился на 41% 
на протяжении 2013–2016 гг. На 40% 
увеличилось и количество техники 
на рынке.

2).	Интерес типографий к новым 
технологиям — треть опрошенных 
представителей коммерческих типо-
графий в США планировали купить 
или арендовать новый широкофор-
матный принтер в 2016 году.

3).	Лидерство на рынке широко-
форматной печати делят сублимаци-
онная печать на текстиле (с ростом 
с 2015 по 2020 г. — 32%) и водная 
струйная печать (с ростом на 26%).

4).	Развитие рынка POS- и POP-
материалов — этот процесс будет 
особенно активным в Азиатско-
Тихоокеанском регионе и ряде 
стран с развивающейся экономикой.

Тенденции в области  
оборудования

Базовые тенденции. Все более по-
пулярной технологией на мировом 
рынке широкого формата становит-
ся УФ-печать, например, на рынке 
Северной Америки, в 2014–2016 гг. 
объем продаж УФ-машин увели-

чился на 35%, а водных струйных 
машин — уменьшился на 19%.

Рост популярности УФ- и ла-
тексной печати очевиден в таких 
сегментах как оконная графика, 
вывески и автомобильная графика. 
Все они продемонстрировали значи-
тельный рост с 2013 года.

Направления инвестиций. Какой 
широкоформатный принтер нужен 
для «правильного» печатника? Вот 
градация:

Водная струйная печать. Рынок 
широкоформатной струйной печати 
на водной основе — включает три 
основных сегмента: технической, 
креативной и производственной 
графики. Широкоформатные во-
дные струйные системы обеспе-
чивают наивысшую производи-
тельность, как правило, с самым 
высоким разрешением, но с самыми 
низкими капиталовложениями.

УФ-принтеры. УФ-струйная 
печать демонстрирует наибольший 
рост в цифровой печати. Ранее она 
находилась на втором плане по срав-

нению с офсетной или трафаретной 
печатью из‑за относительной не-
хватки скорости. Теперь, благодаря 
достижениям в УФ-печати, скорость 
значительно увеличилась, что доба-
вило УФ-печати преимуществ.

Латексные принтеры. Латексные 
чернила основаны на воде и не вы-
деляют много вредных паров, 
а также не требуют УФ-облучения, 
но для их высыхания необходимы 
высокие температуры. И чрезмерное 
тепло для их отверждения может 
нивелировать любые экологические 
выгоды. Лучшие приложения 
для латексной печати — это банне-
ры, мягкие вывески, автомобильная 
графика.

Сольвентные и экосольвентные 
принтеры. Чернила на основе раство-
рителей и эко-растворителей являются 
идеальным выбором для печати стой-
ких вывесок для наружной рекламы, 
оклеивания транспортных средств, 
изготовления плакатов и баннеров. 
Однако из‑за опасений, связанных 
с воздействием летучих органических 

Подготовила: Валентина Евсевьева

Тенденции  
большого формата

химических веществ на окружаю-
щую среду, поставщики печатных 
услуг все чаще переходят от красок 
на основе растворителей к водным 
и УФ-отверждаемым краскам.

Что происходит  
в сегменте материалов

Широкоформатная индустрия пе-
реходит от материалов и адгезивов, 
которые были, в лучшем случае, 
временными, к чему‑то, что может 
быть гораздо более постоянным.

Ведущие производители работа-
ют над сокращением потребления 
чернил, используемых для широко-
форматной печати. Еще одна тен-
денция — внедрение пигментных 
чернил, новых типов чернил для пе-
чати на широком спектре гибких 
материалов, а также непосредствен-
но на жестких подложках.

Новые области применения
Приложения. За последние два 

года спектр применения технологий 
широкоформатной печати значи-
тельно расширился. Увеличение воз-
можностей УФ-, латексных и субли-

мационных принтеров позволило 
печатать на еще более широком 
спектре материалов, включая метал-
лы, дерево, текстиль, винил и мно-
гое другое. 

Многие фирмы находят новые 
и захватывающие способы исполь-
зования широкоформатной печати 
в 2016 году. На рис. 1 показана по-
пулярность различных приложений 
широкоформатной печати на миро-
вом рынке.

Широкоформатные принтеры 
необходимы все большему количе-
ству инженерных, архитектурных 
и экологических консалтинговых 
фирм, которые печатают крупно-
форматные инженерные чертежи 
или огромные электронные табли-
цы, не вписывающиеся в листы A4.

Выход в большой формат  
как диверсификация услуг

Увеличение спроса на персона-
лизацию, а также более высокое 
качество, большая пропускная спо-
собность, меньшие простои стали 
основой для экспансии широкофор-
матной цифровой печати во многих 
печатных средах.

Популярность широкоформат-
ной печати повышается благодаря 
специализированному ПО, появле-
нию широкого спектра доступных 

материалов, универсальности и гиб-
кости во всех сегментах отрасли. 
Дополнительные преимущества 
послепечатной обработки также дают 
возможность типографиям развивать 
консультативные отношения с клиен-
тами, выходящие за рамки печати.

Драйверами роста широкофор-
матного сегмента являются скорость 
печати, бюджеты, скорость реаги-
рования, возможность обработки 
материалов различной ширины 
и средства автоматизации, а также 
повышенная экологичность и более 
низкое потребление энергии.

Ключом к преимуществам про-
пускной способности струйной 
печати и диверсификации услуг 
по‑прежнему является универсаль-
ность, которая может оказаться 
ключевым фактором, обеспечиваю-
щим лучшую прибыль и большую 
рентабельность.

Рост в широкоформатном сег-
менте зависит от множества крите-
риев, основанных на технологиях 
и надежности машин, эксплуатаци-
онных расходах, диверсификации 
в выборе приложений.
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РЕКЛАМА & ИНДУСТРИИ

Провідна українська друкарня 
промислового цифрового друку 
«Карбон-Сервіс» використовує 
у виробництві інноваційний 
УФ-принтер Mimaki UJF-3042mkI, 
який було придбано разом із ла-
зерним гравером Yueming 6040.

Обладнанням задоволені
«„Карбон-Сервіс“ максималь-

но використовує можливості 
Mimaki UJF‑3042mkII, друкуючи все 
й на всьому: це і сувенірна продукція, 
і малотиражні замовлення з вибір-
ковим лакуванням, і наліпки, й та-
блички, й чимала кількість робіт, 
які раніше доводилося друкувати 
трафаретним способом друку в суб-
підрядників», — розповідає власник 
«Карбон-Сервісу» Юрій Якимчук.

У найближчих планах друкарні — 
пропонувати послуги з виготов-
лення масової рекламно-сувенірної 
продукції, а також ексклюзивних 
виробів з високою додатковою вар-
тість широкому загалу клієнтів.

Нові позиції
Придбавши УФ-принтер Mimaki 

UJF-3042mkII та лазерний гравер, 

друкарня запропонувала клієнтам 
нові цікаві моделі календарів — 
як квартальних, так і сувенірних.

Mimaki UJF-3042mkII вико-
ристовується у «Карбон-Сервісі» 
й для вибіркового УФ-лакування 
надкоротких накладів, із досить 
конкурентною вартістю.

Потенціал машини величезний, осо-
бливо враховуючи інші її можливості, 
наприклад, багатошаровий (текстур-
ний) друк, спрямований на тактильне 
відчуття друкованої продукції.

Стратегічні переваги
У «Карбон-Сервісі» друкують 

на Mimaki UJF-3042mkII як чистим 
білим, так і коліром на темних по-
верхнях з білим грунтом.

Юрій Якимчук бачить декіль-
ка стратегічних переваг Mimaki 
UJF‑3042mkII при створенні премі-
альної продукції:

•	 можливість друкувати на про-
блемних матеріалах (складні пласти-
ки, скло, метал);

•	 відсутність поняття щільності 
матеріалу;

•	 можливість задруковувати мате-
ріали заввишки до 153 мм;

•	 якість білого кольору, нанесе-
ного у струменевий спосіб, значно 
краща за нанесений із застосуван-
ням електрографії сухим тонером;

•	 можливість за один прогін нано-
сити криючий білий колір та CMYK.

Висновок
«Коли обирали обладнання, оз-

найомлювалися із попередніми 
серіями у демозалі продавця — 
компанії „Медіапринт“, оскільки 
саме моделі Mimaki UJF-3042mkII 
там ще не було. Ця модель має 
кращі технічні можливості та еко-
номічні показники, й у ній вико-
ристовуються більш функціональні 
та економічні чорнила, тому реаль-
ність перевершила наші сподіван-
ня», — підсумовує Юрій Якимчук.

Mimaki UJF-3042mkII: 
реальність, що перевершує 
сподівання
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Эксклюзивное послепечатное оборудование 
европейских и японских производителей 
от компании «полиграфические системы»

Создай свою уникальность

03067 г. Киев, ул. Машиностроительная, 50
(044) 520-27-43; (044) 520-27-47; (044) 520-27-46 (факс); e-mail: info@printsys.com.ua
www.printsys.com.ua

  Baumann Wohlenberg • DUPLO • Foliant • Fotoba • IDeaL • Komfi spol. s.r.o. • MULTIGRaF • Schmedt GmbH & Co. KG • Zechini • SCS automaberg • Comecc • Digital • PURTec • SHOeI • Rilecart Srl

100% на рік

У виставковий павільйон повертається рідний 
запах друку — фарби, лаку, сольвентних чорнил, 
а проходи між стендами знову вистилає яскравий 
глянець величезних форматів.

Цього року на T-REX важку артилерію — пло-
тери, принтери, фрезери, ламінатори, різаки, 
преси, лазерні верстати для різання та гравію-
вання — презентуватимуть: «7 Небо», Design 
Trading, DSTrade, Mediaprint Ukraine, Uniprint, 
«ІнкТекЛФП», «Копі Трейд», ЛПС Україна, «Орлі», 
«Пакпрінт», «ПринтМайстер», Прокомпакт, 
Саплай и компания, «Спецдрук», «Флексгруп 
Україна», «Флексімікс», «Шульце Поліформ».

Партнер REX-2017 «Брендкард» презентує

Дисконтні картки, страхові, візитні, подарун-
кові сертифікати, картки зі штрих-кодом, з магніт-
ною стрічкою, пластикові картки з ембосуванням, 
нанесення голограми, карти доступу, карти клю-
чі, паливні картки, пластикове меню, міні-картки, 
бейджи та багато іншого.

Найсвятковіші сувеніри на REX-2017!

Рекламно-сувенірну продукцію на вистав-
ці презентують «Автовин», Christmas 
Miracle Company, Shokopack, Yanatex, Борса, 
«Брендкард», «БюроКрат», «Вип-Принт», 
«Гобелен», «Громада-Інформ», «Евросувенир», 
«Капитан-А», СП «Колумб», «Еней», 
«Корпорация 12», Майстерня об’ємних листівок, 
«Макро Плюс», «Мандарин», «Одеса Білборд», 
«Поліграфіст», «Рекламный магнит», Пряничная 
мастерская «СмакоТая», Студия «ОШО», 
Стикеры и нестандартная рекламная полигра-
фия, «ТОТОБІ», Uson.com.ua, «Фантастік».

Приємний сюрприз від FLYLIGHTS

Ви можете отримати персо-
нальну знижку на готову світ-
лодіодну продукцію.

Завітайте на стенд 
FLYLIGHTS, випробуйте вдачу 
у безпрограшній лотереї та от-
римайте знижку від 10 до 20%.
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МАТЕРИАЛЫ

Ламинация — популярный метод 
послепечатной обработки продук-
ции. Она применяется не только 
для защиты оттиска от внешних 
повреждений, но и для придания 
отпечатку различных визуальных 
и тактильных эффектов.
Компания Cosmo Films Limited 
предлагает широчайший ассорти-
мент разнообразнейших пленок, 
которые, несомненно, позволят 
типографии выделить полигра-
фическую продукцию и выиграть 
в конкурентной борьбе.

О компании
Основанная в 1981 г. компания 

Cosmo Films Limited — мировой 
лидер в области пленок для упаков-
ки, этикетки и ламинации. Пред-
приятие предлагает богатейшее 
портфолио пленок потребительского 

и специального назначения. В ассор-
тимент входят биаксиально-ориен-
тированные полипропиленовые 
пленки (BOPP), литые полипропиле-
новые пленки (CPP). В ближайших 
планах — представить биаксиаль-
но-ориентированные полиэтиленте-
рефталатные пленки (BOPET).

Предлагаем обзор некоторых пле-
нок, наиболее интересных для поли-
графической промышленности.

Стандартные и премиальные 
пленки для ламинации

Компания поставляет ассорти-
мент стандартных ламинацион-
ных пленок, включая глянцевые, 
матовые, шелковисто-матовые, 
серебристые, которые используют-
ся в различных полиграфических 
отраслях. Кроме того, в портфо-
лио — премиальные продукты, 

разработанные для упаковочной 
и рекламной индустрии:

•	 бархатистая пленка для лами-
нации. Флагман в премиальной 
линейке. Придает оттиску барха-
тистую поверхность. Разработана 
на основе специальной матовой 
пленки, отлично подходит для упа-
ковки премиальных алкогольных 
напитков, парфюмерии, часов 
и ювелирных изделий. Также может 
использоваться для ламинации по-
дарочных изданий, дорогих журна-
лов, каталогов, справочников;

•	 черная бархатистая пленка для ла-
минации. Обеспечивает интенсивный 
черный цвет бархатистый эффект. 
Идеально сочетается с дополнитель-
ной обработкой ламинированных 
оттисков, например, выборочным 
УФ-лакированием, фольгированием, 
печатью. Помимо упаковочной 

Космические возможности 
ламинации
Подготовила: Регина Владимирская

индустрии может использоваться 
для отделки промоматериалов и кан-
целярских товаров, подарочных книг, 
журналов, брошюр, постеров, паке-
тов, открыток, календарей, ежедне-
вников и другой продукции;

•	 стойкая к царапинам матовая 
пленка. В отличие от традиционной 
матовой пленки, гарантирует идеаль-
ную стойкость к царапинам, которые 
могут возникнуть во время про-
изводства, транспортировки и хране-
ния упаковки. Матовая поверхность 
отлично подходит для последующей 
обработки, например, выборочного 
УФ-лакирования, тиснения фольгой, 
блинтового тиснения. Помимо уже 
указанных упаковочных областей 
может использоваться для лами-
нации упаковки для электроники, 
например, мобильных телефонов, 
планшетных компьютеров, внешних 
аккумуляторов;

•	 пленка для ламинации циф-
ровых оттисков. Обычная пленка 
для ламинации не гарантирует 
идеальное скрепление с оттисками, 
запечатанными цифровым спосо-
бом, поскольку такая поверхность 
содержит большое количество фью-
зерного масла. Данный продукт был 
разработан с учетом этой проблемы 
и обеспечивает отличную защиту 
и внешний вид. Пленка доступна 
и в глянцевом, и в матовом виде.

•	 Mapped & Matched Film — пре-
миальная полиэстеровая пленка 
для двухсторонней ламинации 
карт лояльности, подарочных карт, 
открыток и приложений, требую-

щих исключительно плоской по-
верхности. Рулоны пленки проходят 
специальную обработку, благодаря 
чему не скручиваются, обеспечи-
вают великолепную прозрачность 
и прочность картам.

Ламинационные пленки  
специального назначения

Еще одно направление деятельно-
сти Cosmo — изготовление изоля-
ционных пленок для строительной 
промышленности. Специально 
разработанные металлизированные 
пленки применяются для термоизо-
ляции строительных конструкций. 
Эффект достигается, благодаря ла-
минации пленки пенополистиролом 
(EPS). Металлизированная пленка 
помогает пенополистиролу выдер-
жать температурные перепады, 
обеспечивая длительный период 
эксплуатации. Слой пенополисти-
рола усиливает погодоустойчивость 
и снижает проникновение влаги 
между стенами и кровельными кон-
струкциями. Среди преимуществ 
ламинированного пенополистиро-
ла — легкий вес, экономическая 
эффективность, экономия энергии 
во время нагрева и охлаждения.

Синтетическая бумага
Помимо пленок для ламинации, 

Cosmo Films Limited производит 
синтетическую бумагу — отличное 
решение для замещения обычной 
бумаги в тех областях, где требуют-
ся прочность и длительная эксплу-
атация.

Это коэкструзированная белая 
непрозрачная пленка на основе по-
липропилена, которая по внешнему 
виду похожа на бумагу. Она обра-
ботана коронным разрядом с обеих 
сторон, поэтому пригодна к печа-
ти и совместима с большинством 
печатных технологий, включающих 
офсетную (в том числе, УФ-краска-
ми), флексографскую (в том числе, 
УФ-красками), трафаретную, тонер-
ную цифровую печать и термотран-
сферный перенос.

Она не рвется, стойкая к влаге 
и химическим реагентам, отлича-
ется великолепной плоскостью. 
Продукт может использоваться 
в коммерческой печати, при изго-
товлении бирок и этикеток, упа-
ковки, удостоверяющих личность 
документов, а также пригоден 
для наружного применения.

Пленка и бумага  
для прямой термической печати

Прямая термическая печать в ос-
новном используется для этикети-
рования — там, где традиционная 
печать не имеет смысла, поскольку 
наносится только критичная ин-
формация, например, штрих-коды. 
Такая печать получила широкое 
распространение в последнее 
время, благодаря простоте, низкой 
себестоимости и оптимальному 
качеству изображения. Cosmo 
Films предлагает различные бума-
ги и пленки для этой технологии. 
Основное отличие — различные 
уровни стойкости к температуре.
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Пленки для ламинации Cosmo Films
Cовершенствуют внешний вид оттиска

Повышают эстетичность

Продлевают срок службы изделий

Cosmo Films непрерывно работает 
над разработкой инновационных решений для ламинации. 

Пленки компании не только защищают печатную поверхность, 
но и совершенствуют внешний вид, придают тактильные эффекты

ИНДИЯ  |  АМЕРИКА  |  ЕВРОПА  |  АТР
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РЕКЛАМА & ИНДУСТРИИ

Плоттер Mimaki UCJV150‑160 печа-
тает в экономичной четырехцвет-
ной конфигурации, а модель 
UCJV300-160 — может печатать 
в 7 цветов. Новые модели отлича-
ются высоким качеством печати 
и контурной резки, а также пре-
восходными эксплуатационными 
характеристиками и доступной 
ценой. В устройствах реализова-
на совершенно новая функция 
контурной резки с применением 
штрих-кодов.
Плоттеры UCJV150-160/UCJV300‑160 
позволяют владельцам быстро реа-
гировать на самые разнообразные 
пожелания клиентов.

Уникальные функции устройств
Функция компенсации межпро-

ходных погрешностей Mimaki 
Advanced Pass System 4 (MAPS4). 

Полосы, образующиеся при каж-
дом проходе печатающих головок, 
имеют четко очерченные границы, 
поэтому любая межпроходная 
несогласованность может при-
водить к появлению паразитных 
полосок и к цветовым наложениям 
в пограничных зонах. В плоттере 
Mimaki реализована уникальная 
функция MAPS4, в основу которой 
заложен инновационный алго-
ритм рассеивания дополнительных 
чернильных капель на участках 
между проходами, который позво-
ляет устранить погрешности даже 
в высокопроизводительных режи-
мах печати.

Передовая технология контро-
ля качества печати Waveform 
Control Technology. Mimaki 
разработала оптимальную форму 
колебаний диафрагмы печатаю-

щей головки, которая позволяет 
выбрасывать чернильные капли 
всех цветов под одним и тем же 
углом без искажения их точной 
сферической формы. Функция 
Waveform Control Technology дает 
возможность с высокой четкостью 
воспроизводить тексты, тонкие ли-
нии и краевые участки элементов 
изображения.

Функция распознавания сбой-
ных дюз Nozzle check unit (NCU). 
При выявлении засоренной дюзы 
система NCU автоматически акти-
визирует функцию чистки. Если 
работоспособность дюзы не вос-
станавливается чисткой, автома-
тически подключается функция 
компенсации сбойных дюз (система 
компенсации сбойных дюз Nozzle 
recovery system (NRS) дает возмож-
ность даже при выпадении части 
дюз до приезда сервисного инже-
нера продолжать печатать, путем 
замещения дефектных дюз исправ-
ными).

Универсальные функции  
контурной резки

В плоттерах Mimaki UCJV150-160/
UCJV300-160 объединены функции 
печати и контурной резки, что поз-
воляет получать полностью готовые 
этикетки и наклейки на одном 
устройстве. С помощью программ-
ных средств растрового процессора 
осуществляется автоматическое 
распознавание заранее напеча-
танных реперных меток (функция 
Continuous register mark detection) 
и производится непрерывная высо-
коточная резка по заданным конту-
рам с синхронной автоматической 
калибровкой.

Плоттеры Mimaki 
нового поколения 
UCJV150-160/UCJV300-160

В зависимости от требований 
к резке можно воспользоваться 
несколькими уникальными функ-
циями:

•	 over-cut гарантирует полное 
прорезание прямоугольного кон-
тура путем продления реза за уста-
новленный периметр на угловых 
участках, позволяет изготавливать 
высококачественные наклейки, 
легко отделяющиеся от подложки 
без разрывов и растяжения пленки.

•	 corner-cut предназначена для ка-
чественной контурной резки графи-
ческих элементов с острыми углами. 
Продление реза с двух сторон каж-
дого острого угла (крест-накрест) 
позволяет при отрыве пленки 
от подложки сохранить четкий, не-
деформированный угловой контур.

•	 При активизации функции 
неполной контурной резки Half-Cut 
контурная резка самоклеящейся 
пленки производится пунктиром: 
сквозной рез пленки с подложкой 

комбинируется по всему контуру 
со сквозной резкой пленки и час-
тичным надрезом подложки.

•	 Intermediat Cut предназначена 
для точного вырезания длинного 
контура путем многократной кор-
рекции положения по промежуточ-
ным реперным меткам.

•	 функция резки перед печатью 
Cut-and-print позволяет избежать 
отслаивания пленки в момент резки 
тонких материалов.

•	 В обычном случае между репер-
ными метками должны предусма-
триваться поля 4–10 мм. Благодаря 
функции распознавания метки 
нулевого поля Register mark of Zero 
margin позволяет не оставлять поля 
между метками и сокращать коли-
чество отходов материала.

•	 ID Cut позволяет одновременно 
печатать метку и идентификатор 
(штрих-код) для распознавания 
элементов резки и вращения, затем 
данные резки каждого изображения 

считываются для старта резки в ав-
томатическом режиме.

Особенности  
Mimaki UCJV300-160

УФ-плоттер Mimaki UCJV300-160 
печатает в шестицветной конфи-
гурации, дополненной чернилами 
белого цвета. В устройстве реализо-
ваны совершенно новые функции: 
четырехслойная печать для созда-
ния графики «День/Ночь» и контур-
ная резка с применением штрих-ко-
дов, существенно сокращающая 
трудозатраты оператора.

Скорость печати УФ-плоттера 
Mimaki UCJV300-160:

• 4 цвета, черновой режим Draft 
mode — 25,8 м2/ч;

• 4 цвета, стандартный режим 
Standard mode — 15,7 м2/ч;

• 7 цветов, черновой режим Draft 
mode — 13,4 м2/ч;

• 7 цветов, стандартный режим 
Standard mode — 8,0 м2/ч.
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POSTPRESS

В августе редакция Print+ уже 
во второй раз провела блиц-опрос 
«Востребованный постпресс».

Предпочтения в инвестициях
Характерно, что по итогам опроса 

2017 г. «Послепечатное оборудова-
ние» стало еще более приоритетным 
направлением инвестиций (рис. 1), 
нежели в 2015 г. (79,1% против 
65,3%), «Оборудование для печати» 
существенно утратило популяр-
ность как направление инвестиций 
(34,9% против 51% в 2015).

Пять респондентов (10,2%) 
в 2015 г. считали свое производство 
полностью укомплектованным, 
столько же участников больше 
верили в индустриальные рынки 
и были готовы инвестировать в них. 
И если вера в индустриальные рын-
ки в 2017 г. не пошатнулась — то же 
количество респондентов, хотя 
и совершенно другие, то укоплекто-
ванным свое производство в 2017 г. 
назвали 0 участников опроса. 

Специализация — постпресс
В 2017 г. (рис. 2), как и в 2015 г., 

приверженцев замкнутого цикла, 
выполнения спецопераций на сторо-
не и аутсорсинга постпресса оказа-
лось примерно поровну (34,9%, 34,9%, 
37,2%, соответственно). 27,9% участ-
ников опроса (в 2015 г. — 18,4%) сами 
оказывают услуги постпресса по коо-
перации.

В 2015 г. прибегали к аутсорсингу 
постпресса и сами оказывали услуги 
по постпрессу на сторону 4 респон-
дента (9,2% участников). В 2017 г. 
таких участников стало гораздо 
больше — 9 (20,93%). 

Услуги на сторону
С предыдущим вопросом соотносит-

ся следующий «Вы оказываете услуги 
по постпрессу» на сторону?» (рис. 3).

Интересно, что в предыдущем 
пункте опроса только 12 (в 2015 г. 

Текст: Игорь Агарков
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Рисунок 1. Предпочтения в инвестициях
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Сами оказываем подобные услуги по кооперации

Да, отдаю часть операций на аутсорсинг,
 и это нормальная практика

Изредка выполняем некоторые специальные
операции постпресса на стороне

Предпочитаю иметь замкнутый цикл
производства у себя

Рисунок 2. Пользуются ли респонденты услугами  
специализированных компаний по постпрессу?

Печать в четыре слоя для дне-
вной и ночной графики. 
В УФ-плоттере Mimaki UCJV300-160 
реализована печать в четыре слоя 
в последовательности «Цвет — 
Черный — Белый — Цвет». Новая 
технология полноцветной печа-
ти позволяет создавать графику, 
которая удивительным образом 
меняется в зависимости от дневного 
освещения и ночной внутренней 
подсветки.

Такой эффект достигается благо-
даря двухсторонней (фронтальной/
реверсной) печати в несколько 
слоев. Новая технология позво-
ляет без лишних затрат изготовить 
рекламную продукцию с высокой 
добавленной стоимостью.

Светодиодная система отверж-
дения чернил. Система УФ-отвер-
ждения чернил, выполненная 
на основе светодиодных источ-
ников, отличается длительным 
ресурсом и низким потреблением 
электроэнергии. Благодаря невы-
сокой тепловой мощности система 
позволяет использовать в работе 
материалы, склонные к дефор-
мациям и появлению желтизны 
под действием высоких температур. 
При отверждении чернил прак-
тически не выделяются летучие 
органические вещества и запах; 
в процессе работы светодиодных 
источников не продуцируется по-
тенциально опасный озон.

Широкий спектр материа-
лов для печати. Для печати 
на UCJV300‑160 можно исполь-
зовать не только ПВХ-материалы 
и тентовые виниловые ткани, 
но и текстиль, бумагу, ПЭТ-плен-
ки. Флаги, текстильные баннеры 
и POS-материалы для многих ком-

паний смогут стать новым направ-
лением бизнеса.

УФ-чернила прекрасно подходят 
для печати на текстиле, т. к. быстро 
отверждаются, не растекаются 
по поверхности и не впитываются 
в ткань. Для качественной печати 
даже с тончайшей детализацией 
может использоваться не только 
плакатная бумага, но и специаль-
ная японская бумага для изготов-
ления сёдзи — типичных для Япо-
нии полупрозрачных перегородок 
и дверей.

УФ-технология является прекрас-
ным решением и для производ-
ства обоев — готовые полотна 
отличаются высокой стойкостью 
к механическим воздействиям, 
при свертывании в рулон с них 
не осыпается чернильный слой. 
ПЭТ-пленка является прекрас-
ным материалом для изготовления 
POS-материалов малых форм (на-
пример, воблеров).

Чернила
LUS-170 — эластичные УФ-чер-

нила Mimaki нового поколения. 
УФ-чернила LUS-170 практически 
не выделяют опасных летучих орга-
нических соединений и полимери-
зуются без применения источников 
опасного коротковолнового УФ-из-
лучения. Чернила LUS-170 желтого 
цвета не содержат никеля, который 
входит в состав большинства обыч-
ных желтых чернил.

Благодаря особенности УФ-чер-
нил мгновенно полимеризоваться 
под действием УФ-излучения даже 
при макс. скорости печати нет необ-
ходимости тратить время на сушку 
отпечатка. Ламинирование и мон-
таж отпечатков могут производить-

ся незамедлительно после заверше-
ния печати.

Белые чернила для яркой графики. 
Белые чернила Mimaki LUS-170 
отличаются повышенной оптиче-
ской плотностью, гарантирующей 
высокую степень укрывистости. Это 
позволяет сократить общий расход 
чернил и получить насыщенные 
и контрастные изображения. Кро-
ме того, высокая непрозрачность 
белых чернил позволяет создавать 
блокирующий промежуточный слой 
для изготовления качественных 
двусторонних табличек.

Чернила LUS-170 стабильно ведут 
себя при высокоскоростных режи-
мах печати и позволяют повысить 
общую производительность.

Система рециркуляции белых 
чернил (MCT). Система рецирку-
ляции белых чернил предотвраща-
ет выпадение пигмента в осадок 
в тракте подачи чернил и обеспечи-
вает стабильную работу печатного 
узла. Система избавляет оператора 
от постоянного контроля состояния 
белых чернил в емкостях и способ-
ствует сокращению чернильных 
отходов, уменьшает производствен-
ные затраты.

В Украине эксклюзивное  
право на продажу  

и сервисное обслуживание 
данных принтеров имеет 

компания Mediaprint Ukraine. 
Скоро все желающие смогут 

увидеть принтер в работе 
и отпечатать тестовые образцы 
в демо-зале Mediaprint Ukraine 

(www.mediaprint.com.ua)
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вообще 9 или 18,4% против 27,9% 
в 2017 г.) респондентов выбрали 
вариант «Сами оказываем подобные 
услуги по кооперации» — из отве-
та на вопрос этой главы следует, 
что таких компаний гораздо больше.

Обратим внимание, что суще-
ственно уменьшился процент ком-
паний, обслуживающих только свое 
производство (32,6% против 40,8%).

При этом 5 типографий (10,2% 
участников) определили оказание 
услуг по постпрессу на сторону 
как свою специализацию («Принт 
Хауз», Антонов, ЧП, Design Trading, 
«Адеф», «Тільки так»). 

Какое постпечатное  
оборудование предпочесть

На вариант «Уникальное, произво-
дящее высокую добавочную стои-
мость. Такое, какого нет ни у кого» 
(рис. 4) купилось 29 участников 
опроса против 25 в 2015 г. да и про-
цент существенно увеличился 
(67,4% от общего числа респонден-
тов против 51% два года назад).

В 2017 г. по сравнению с 2015 г., суще-
ственно потяжелел вариант «Для упако-
вочного сегмента» (41,8% против 22,4%), 
и этот пункт вырвался на второе место.

В коммерческую полиграфию 
верит в 2017 г. примерно такое же 
количество участников нашего 
опроса, как и в 2015 г. — (37,2% 
против 36,7% от общего количества 
респондентов, соответственно).

Такой же процентный показатель 
набрал пункт «Для производства 
книг в твердом переплете, в т. ч. 
фотокниг» (37,2% против 18,4% 
в 2015 г. — двухкратное увеличе-
ние!). То есть тренды понятны — 
упаковка и твердый переплет!

Варианты «Исключительно 
для применения в оперативной 
полиграфии (дешевые биндеры, 
резаки, степлеры, ламинаторы и пр.)» 
и «Для производства календарей» 
в 2017 г. в аутсайдерах (9,3% и 7%, со-
ответственно, тогда как в 2015 г. эти 
пункты набирали по 14,3% голосов).

Откуда респонденты
Как видим (рис. 5), больше всего 

респондентов представляли типо-

графии оперативной полиграфии 
(37,2%), далее — коммерческие ти-
пографии офсетной печати (34,9%) 
и упаковочные типографии (21%).

Мы не включили «Постпресс-типо-
графии» как отдельный вариант отве-
та, но респонденты прореагировали 
оперативно и подкорректировали). 

Размер и готовность  
инвестировать

В 2015 г. лидировал вариант 
до $ 5 тыс. (14 респондентов, 29,2% 
от общего количества, соответ-
ственно), теперь же (рис. 6) впереди 
вариант с точностью до наоборот — 
свыше $ 50 тыс. (10 респ. и 23,3%).

Тренд, который обозначили от-
веты на этот вопрос: существенное 
увеличение средств, которые ре-
спонденты готовы вкладывать.

На  небольших суммах процент 
стал меньше:

•	 до $ 5 тыс. (20,9% в 2017 г. 
и 29,2% в 2015 г., соответственно);

•	 до $ 10 тыс. (14% в 2017 г. против 
20,8% в 2015 г.);

Зато готовых инвестировать более 
крупные суммы стало больше:

•	 до $ 20 тыс. (18,6% в 2017 г. про-
тив 6,3% в 2015 г.);

•	 до $ 50 тыс. (14% в 2017 г. против 
6,3% два года назад);

•	 свыше $ 50 тыс. (23,3% против 
10,4% пару лет назад).

Инвестиции в течение последних 
нескольких лет

В лидерах в 2015 г. находился 
вполне объяснимый вариант «Нет. 
Сегодня сложно что‑то планиро-
вать, а тем более, инвестировать» 
(20 респондентов или 40,8%) — сей-
час этот вариант в аутсайдерах! — 
5 участников, 11,6% от общего 
количества респондентов! Вот он 
тренд — налицо!

А лидирует (рис. 7) с количеством 
19 респондентов и 44,2% вариант «Ре-
гулярно обновляю парк послепечатно-
го оборудования», который в 2015 г. 
был лишь на третьем месте с 24,5%.

А семеро участников опроса (16,3%) 
даже прямо сейчас устанавливают но-
вый постпресс у себя. Это ALT ком-
пания, ООО «Алтрейд», ТОВ «Бренд-
кард», Группа компаний «Адеф», 
«Прайм-Принт», «Ультрадрук».

Доверие Азии или Европе
Как видим (рис. 8), впол-

не ожидаемо победил вариант 
«Для меня самое важное не цена 
и происхождение оборудования, 
а его возможности и то, как оно 
вписывается в наше производ-
ство» (25 респондентов или 58,1% 
от общего количества участников). 
Но в 2015 г. процент проголосо-
вавших за этот пункт был гораздо 
меньше — 44,9%.

Доверие к китайскому оборудо-
ванию за два года, похоже, уве-
личилось. Если в 2015 г. пункт 
«В принципе нормально отношусь 
к оборудованию китайского и ко-
рейского производства, лишь бы 
работало» выбрали 14 респондентов 
или 28,6% участников, то сейчас 
16 участников и 37,2% от общего 
количества.

А вот исключительно евро-
пейским брендам (и японским) 
в 2015 г. доверяли 16 респондентов 
или 32,7% участников, сейчас таких 
респондентов гораздо (вдвое в про-
центном отношении) меньше — 7 
и 16,3% от общего количества 
участников.
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Рисунок 3. Оказание услуг по пост-прессу на сторону

Рисунок 4. Какое постпечатное оборудование уместно приобретать сегодня?

Рисунок 5. Какие типографии представляют респонденты Рисунок 8. Приверженность азиатским и европейским производителям

Рисунок 7. Инвестиции в пост-пресс в последние годы

Рисунок 6. Сколько денег участники опроса готовы инвестировать в постпресс
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POSTPRESS

Компания Design Trading запускает 
производство пластиковой спира-
ли в Украине, а также предлагает 
все необходимое для производ-
ства изделий с использованием 
пластиковой спирали.

Из истории
Впервые пластиковая спираль 

как вид переплета появилась в Ев-
ропе в 50‑х годах, но из‑за низкого 
качества материала не нашла ши-
рокого распространения. Совре-
менные технологии изготовления 
пластика в конце прошлого века 
позволили вдохнуть второе дыхание 
в процесс производства пластико-
вой спирали в Америке и Канаде. 
В последние годы этот вид спирали 
становится все более популярным 
и в Европе, и в Азии.

Современная пластиковая спираль 
изготавливается из высококаче-
ственного ПВХ, что обеспечивает 
ей уникальные эксплуатационные 
свойства.

Преимущества
Основным преимуществом пере-

плета пластиковой спиралью перед 
остальными переплетами подобного 
типа (металлическая и пластиковая 
пружина, металлическая спираль, 
различные пластиковые переплет-
ные хребты) является его высокая 
устойчивость к механическим 
нагрузкам.

Блокнот, детская книга, тетрадь, 
переплетенные пластиковой спи-
ралью, совершенно спокойно 
переносят высокие механические 
нагрузки в быту или в детском 
портфеле. Такой переплет можно 
безболезненно свернуть пополам, 
хорошенько нагрузить приличным 
весом (посидеть или придавить 
книгами) и при этом спираль сохра-
нит первоначальную форму.

Отметим также безопасность 
использования пластиковой 
спирали для детских изделий. 
Производители не рекомендуют 
использовать металлическую пру-
жину или металлическую спираль 
для детских изделий из‑за риска 
оцарапаться. Пластиковая спираль 
этого недостатка лишена.

Следующим преимуществом яв-
ляется возможность развернуть бро-
шюру на 360 градусов. Это удобно 
при работе с каталогом, блокнотом, 
тетрадью да и практически с любым 
другим переплетенным документом.

Еще одним немаловажным плю-
сом является возможность пере-
плета толстых документов. Если 
необходимо переплести документ 
толщиной, например, 40 мм, то ва-
риантов не особо много — это либо 
пластиковая пружина, либо термо-
клеевой переплет.

А если это каталог, который необ-
ходимо разворачивать на 360 гра-
дусов? Пластиковая спираль и тут 

приходит на помощь. Имея биндер 
для пластиковой спирали, можно 
без проблем справиться с перепле-
том документов толщиной до 45 мм.

Производство компании Design 
Trading нацелено на стандартный 
шаг для пластиковой спирали — 4:1. 
Впрочем, если ваш биндер имеет шаг 
3:1, то у нас для вас хорошая новость: 
компания Design Trading предло-
жит и спираль с шагом 3:1, хотя 
пока в ограниченном ассортименте. 
Но даже ограниченный ассортимент 
позволит вам предложить заказчику 
чуть больше, чем вы могли до этого. 
Если максимальная толщина пере-
плета с шагом 3:1 была 12 мм (диа-
метр пружины 14,3 мм), то пластико-
вая спираль с шагом 3:1 диаметром 
19 мм позволит переплести изделие 
толщиной до 15 мм (это альтернатива 
двум диаметрам металлической пру-
жины 2:1–15 и 19 мм). В этом случае 
для изготовления брошюр до 15 мм 
нет необходимости покупать допо-
лнительный брошюровщик с шагом 
2:1. Со временем планируется расши-
рить ассортимент спиралей позицией 
с шагом 3:1 для переплета брошюр 
толщиной до 45 мм.

В отличие от металлических пру-
жин, которые могут быть как в бо-
бине, так и нарезанные в формат, 
пластиковая спираль производится 
только в виде отрезков определенно-
го формата. По умолчанию это фор-
мат А4, но местное производство 

Пластиковая спираль 
и оборудование 
для переплета пластиковой 
спиралью под ТМ Agent
от компании Design Trading

Металева пружина  3:1, 2:1
Аксесуари для виготовлення календарів
Спіраль пластикова 4:1

Брошурувальне 
  обладнання

ригелі

віконця
для календарів

металева
пружина в бобіні

виробництво
в Україні 

www.dtr.kiev.ua
(044) 494-15-51 офіційний представник німецької компанії Renz в Україні

имеет свои плюсы. Один из них это 
оперативная возможность изго-
товить спираль требуемого цвета 
и формата. Вам нет необходимости 
приобретать разноцветные бобины 
и потом долго думать, куда пристро-
ить остатки. Спирали поставляются 
в упаковках по 50 и по 100 штук 
(в зависимости от диаметра), и цена 
не зависит от цвета.

Иногда, увы, приходится разби-
рать только что переплетенное изде-
лие. Каждый, кто разбирал переплет 
металлической пружиной, знает 
насколько это неприятное дело. 
Разбирать аккуратно — медленно. 
Разбирать быстро — есть риск по-
вредить изделие, надорвать пропер-
форированное отверстие. В случае 
с пластиковой спиралью это про-
сто. Достаточно отрезать загнутый 
край спирали, и с выкручиванием 
ее из изделия при помощи того же 
ролика, которым ее устанавливали, 

справится даже ребенок. При этом 
отверстия останутся в идеальном 
состоянии.

Оборудование
Оборудование для установки 

пластиковой спирали представляет 
собой комбинацию из перфоратора, 
который пробивает отверстия, ро-
лика для навивки спирали и кусачек, 
которые обрезают края спирали и за-
гибают их определенным образом, 
чтобы спираль держалась на изделии.

В простых офисных биндерах 
эти операции, как правило, совме-
щены. Проперфорировать документ 
и переплести его можно при помо-
щи одного устройства, надо лишь 
докупить кусачки (необходимо 
отметить, что некоторые простые 
офисные биндеры не оснащены 
роликом для навивки спирали, по-
тому что спираль без труда можно 
навить вручную). Чуть более про-

фессиональные модели, например, 
биндер RENZ SPB 360, имеют сразу 
установленные кусачки.

При использовании полупрофес-
сиональных и профессиональных 
линий для переплета все операции 
выполняются в разных устройствах. 
Т. е. сначала необходимо пропер-
форировать тираж при помощи 
перфоратора, а затем переплести 
его. Переплести документ можно 
при помощи навивателя спирали 
HD300, который, по сути, представ-
ляет собой обычный вращающийся 
ролик либо, если тиражи большие, 
то можно задуматься о приобрете-
нии полуавтомата RENZ APSI 300 
COMPACT, позволяющего собирать 
около 450 изделий в час.

Пластиковая спираль, произведен-
ная компанией Design Trading, и обо-
рудование для переплета пластиковой 
спиралью на украинском рынке будут 
представлены под ТМ Agent.
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УПАКОВКА

Паковання залишається одним 
з найбільш прибуткових сегментів 
поліграфічного бізнесу. Спосте-
реження від компанії Mintel щодо 
провідних тенденції на ринку пако-
вання допоможуть зорієнтуватися, 
що ж є найбільш актуальним нині.

Упаковка — обличчя бренду
Для третини американців пакован-

ня є показником якості продукту, 
а 60% споживачів у Великій Британії 
звертають увагу на формат пакован-
ня. Нині — чудова нагода подбати, 
щоб ваше пакування вирізнялося 
на полиці, а споживач зміг його 
не лише ідентифікувати, а й захотів 
придбати продукт. Добре пакован-
ня захищає ваш продукт. Ідеальне 
паковання захищає ваш бренд.

Паковання онлайн
75% респондентів у Великій 

Британії прогнозують, що через 
10 років більшість їхніх покупок 
відбуватиметься в Інтернеті. Тому 
компаніям варто вивчити як мож-
ливості, так і перестороги Інтер-
нет-комерції для подальшої успіш-
ної роботи на ринку.

Боротьба із зіпсованими  
продуктами

50% американських споживачів 
зацікавлені в скануванні паковання 
харчових продуктів, щоб дізнатися 
більше про товар. І бренди дедалі 
частіше звертають увагу на те, щоб 
споживач міг переконатися в тому, 
що пропонований товар свіжий, 
натуральний і оригінальний.

Пе [Ре] Репакування
52% американських покупців 

продуктів харчування обирають 
паковання з незвичайною або при-
вабливою конструкцією. Споживачі 
прагнуть побачити в ньому певну 
цінність як самостійного продукту. 
Іноді важливо, щоб паковання було 
здатне трансформуватися в корисну 
для споживача річ.

Нестандартна подача
44% китайських споживачів заці-

кавлені в персоналізованому пако-
ванні для газованих безалкогольних 
напоїв. Це, поряд з одноманітним 
асортиментом товарів у роздрібній 
торгівлі, сприяло тому, що спожива-
чі шукають продукти, які б розва-
жали та надихали їх.

Глобальні тренди  
паковання 2017
Підготувала: Валентина Євсєв’єва

Паковання  
ламає  
стереотипи

35% бразильських споживачів 
купують лише товари, якими  
користувалися до цього.  
Новим продуктам під певним 
брендом, якому довіряють,  
набагато легше знайти спожива-
чів. При цьому не варто забувати 
про вартість як ключовий драйвер 
купівлі.

Віральність  
упаковки

Для продуктів найкращим спосо-
бом заявити про себе є мотивація 
споживачів говорити про бренд 
в соціальних мережах, ділитися 
досвідом використання продукту 
на профільних сайтах. Тож пако-
вання, яка може змінюватися під 
таку потребу, знайде власну ауди-
торію.

Нове паковання прального миючого 
засобу від компанії «Method Products» 
вигідно вирізняється на полиці

Компанія graze продає окремо в Інтернеті продуктові набори в картонній коробці 
та в супермаркетах пакети з горішками

Упаковка від Insignia Technologies, на якій 
розміщено індикатор свіжості продукту

Паковання Bloom Chips після відкривання 
трансформується у миску

Пакування для колекції вин «Tyto Alba» 
виноградників Companhia das Lezírias 
у Португалії може стати шпаківнею

Колекцію помад від Christian Louboutin 
можна носити як прикрасу на шиї

Домашнє вино в бляшаній банці та шоко-
лад у вигляді віяла Pantone

Пост зі сторінки бренду вина Scratchpad 
в мережі Instagram

София-турЕ

(067) 915-88-97

E-mail: evgeniatour@ukr.net

Экскурсии по Киеву и Украине:
- индвидуальные и групповые;
- на любом языке.

(044) 223-02-57

Сайт:sofia-tour.com

(044) 425-71-76

Отличный способ провести время
 с семьей, коллегами
 или друзьями!
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